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M 252 REKLAM

Knappast nidgon kan idag undgi reklam. Och som det verkar, kommer
reklamutbudet att bli &n stérre — sédrskilt da i radio och TV. Déarfor har vi
alla erfarenheter av reklam men olika asikter om den.

Syftet med denna fragelista 4r att finga just Din personliga, subjektiva
uppfattning. Skriv vad Du tycker och om Dina egna funderingar!

DIN INSTALLNING TILL REKLAM

Har Du en positiv eller negativ instéllning till reklam? Motivera
Din instéllning! Ar det ndgon reklam Du tycker sérskilt bra/illa
om? Vad gillar/ogillar Du i sa fall? Ge exempel pa bra och/eller
dalig reklam!

Beror Din instéllning pa hur (i tidningar, posten, TV, radio, affi-
scher, pa bio) reklamen framfors? Har det ndgon betydelse vad
man gor reklam for eller vem som framfér den? Séker Du und-
vika reklam (t.ex. genom att sdga nej till direktreklam) eller
uppskattar Du den? Vad i reklamen och vilken typ av reklam
undviker/uppskattar Du i sa fall?

Vad tycker Du om radio- och TV-reklam? Skiljer den sig fran
annan reklam?

HUR REKLAM PAVERKAR

Kan reklam vara rolig? Trakig? Underhallande? Tjatig? Fyndig?
Enfaldig? Sexig? Storande? - Ge exempel!

Hur reagerar Du om en kdnd person Du beundrar gor reklam?
Om hon eller han som gor reklamen ar attraktiv?

Finns det ndgot i reklamen som sarskilt fangar Din uppmaérk-
samhet? Ge exempel pa reklam som Du lagt sérskilt mérke till!
Hur tror Du att reklamen péaverkar Dig (vérderingar, konsroll,
ideal)? Finns det andra som &r mer ldttpaverkade &n Du? Var-
for? Ar nagon form av reklam skadlig for ndgon?
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Kan Du ge exempel pa nigot Du kopt p.g.a. reklam? Vad overty-
gade Dig (priset, varans egenskaper, ett positivt budskap)?

HUR REKLAMEN FORANDRATS

Om Du jamfor reklam nu och forr — pé vilket vis har den forin-
drats? Ar det ndgon reklam Du sirskilt kommer ihag? Beritta!
Har Din instédllning till reklam fordndrats med tiden?

Till sist, vilken betydelse anser Du att reklam har for virde-

ringar och ideal? Finns det virden som férmedlas via reklam?

Svara gédrna utforligt pa fragorna och glom inte att uppge Ditt
namn, Ditt fodelseér, Ditt yrke och det landskap och den socken
eller stad Ditt svar géller for.

TACK FOR DIN MEDVERKAN!

MV 1991
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